
高校招生宣传具有较强的目的指向性，通过宣传展示本校
特色，使学生加深对其了解，进而吸引报考本校，获得优质生源。
顺应时代发展，借助新媒体平台技术进行招生宣讲不但节约了
时间、财力和劳力成本，而且迎合了新时代考生的内心需求。高
校招生工作者应充分发挥传统媒体与新媒体的联通协同效应，
利用新媒体技术积极创新高校招生宣传的有效策略，主动占领
优质生源报考高校的主阵地。
一、“互联网+”时代背景下高校招生宣传方式的特点

“互联网+”时代背景下的新媒体平台与广播、报纸、出版物
等传统媒介差别甚大，主要依靠移动网络技术实现信息即时、广
泛传播，同时可以借助手机、电脑平台给用户传递最新招生信
息。伴随时代发展，新媒体技术使高校招生方式也迎来了突破。
在“互联网+”时代背景下，信息同时可以传送给很多人，传递方
式发生了由被动变主动的转化；同时，信息阅读者兼具接受者和
传递者的双重身份。借助新媒体的招生方式主要具备以下特
征：互动性、即时性、共享性、多样性、灵活性等，可以不受时空限
制的去帮助考生深度了解目标院校的招生情况，进而帮助考生
顺利进入心仪学校。
二、“互联网+”时代背景下高校招生宣传所面临的机遇与挑战

“互联网+”时代，借助新媒体技术进校招生，从方式、成效、
投入成本等不同层面都带来了巨大的实效，为高校招生提供了
前所未有的崭新途径与方法。运用新媒体招生，优势明显，主要
表现在以下方面：其一，面向对象广泛、多元，不同区域考生可以
在同一时间了解目标院校的招生信息；其二，线上互动交流，专
业人员线上给以反馈，优化招生方式；其三，招生成效凸显，注重
实效性，考生疑问可当场得到解答。同时，新媒体技术给高校招
生工作也带来了一系列挑战，可概括为以下两方面：其一，海量
虚假招生信息对学生专业选择造成了干扰，每年都会冒出一些
野鸡学校来进行招生，误导考生选择；其二，招生平台的软硬件
系统和技术支持有待进一步完善，众多考生同一时间网上报道，
系统承受力和容纳力有限。
三、“互联网+”时代背景下高校招生宣传的具体策略

迎来互联网时代，高校应把握网络媒介的特点，充分发挥其
优势，形成突破时空限制的网络招生运行机制。就目前形势来
看，多数高校对新媒体运用比较成熟的平台有三大代表，即学校
官网、学校微信公众号、学校微博。
（一）学校官网

“互联网+”时代背景下，学校官网是高校招生宣传的主体品
牌和门面，考生应将其作为招考信息查询和搜集的主要渠道。
考生不但可通过学校官网了解到学校简介、历史发展进程和办
学水平，而且可通过招生网站了解该校的特设专业、优势学科和

学校实力。各高校官网机制建设更加成熟，功能趋于完善，完全
实现了在原有基础上的升级，各部门分工明确、运转良好；官网
作为高校的门面，其网站设计和美工也需要深思熟虑、科学设
计。尤其是学校招生就业处官网，体系需更加完善、流程需更加
明确，为学校招生构筑了一个良好的平台。同时各二级学院对
本学院的专业设置进行系统化介绍和深度说明讲解，并对专业
未来的发展前景和就业形势进行预测。考生和家长可通过学校
官网深度了解目标院校，获取有价值的实用信息，进而从内心接
受报考学校。
（二）学校微信公众号

学校公众号是高校的又一官方平台，以高校全称命名，名称确
认后使用组织机构代码验证，具有一定的官方代表性和权威性，所
发布的招生信息具有较高的可信度[1]。公众号的设计应尽显人性
化，在满足师生基本查阅功能的同时，应将招生信息放在突出位置，
分门别类的呈现招考信息，具体包含：招生简章、志愿填报指南、专
业讲解等，同时学生还可以巧用公众号链接功能激活历史消息，运
用自动回复功能增强互动性。官方招考推送的阅读数量表明了对
该推文消息的阅读人数总和，在看数量高低表明了该推文受阅读者
的喜爱程度，同时，官方后台可查阅某个时间段对该平台的关注人
数。根据以上信息，一定程度上推测考生对招考信息的关注程度。
另外，学生可通过内置的VR虚拟技术平台进行校园观光体验，真
实感受校园样貌，选择一所自己心仪的高校。
（三）学校官方微博

“互联网+”时代背景下，学校官方微博在高校招生宣传方面
发挥着至关重要的作用，呈现两大显著特点：一是时效性，微博
不但会在最短的时间内发送与招考相关的博文，还可以迅速对
考生的提问进行答复；二是互动性，学校或学院招生负责人员可
同时与多名考生进行互动交流，回答考生线上留言。微博具有
关注和私信两大功能，考生可关注目标院校微博，成为一名粉
丝，进而实时了解该院校的一切日常情况和校园动态；同时考生
可通过私信功能，去了解心仪院校的一些招生专业情况和未来
发展前景。因此，高校应充分发挥官方微博的重要作用，扩大招
生宣传渠道，为高校圆满完成招生任务进行助力。
基金项目：本文系浙江省高校思想政治理论课名师工作室（浙教
办宣[2018]94号）；浙江工业大学2018年度人文社科研究基金
项目“大数据时代高校网络思想政治教育创新研究”
（GZ18801190027）研究成果
参考文献：
[1]张振东.利用新媒体技术促进高校招生宣传工作的思考与实
践[J]辽宁农业职业技术学院学报,2017,19(01):43-45

“互联网+”时代背景下高校招生宣传工作策略研究
周 超 朱李楠

（浙江工业大学，浙江省310023）

摘 要：高校招生宣传工作，是高校生存和发展的基础所在。在“互联网+”时代背景下，高校应该充分认识到运用新媒体技术在

招生过程中所表现出的特点、优势所在及潜在的风险；充分发挥学校官方网站、微信平台和微博等主流渠道的关键作用，主动占

领高校招生的网络宣传阵地，为高校圆满完成招生任务做出更大贡献。
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